Zalgcznik nr 2

*Ztm

Zarzad Transportu Miejskiego

Zgodnie z art. 4 ust 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zaméwien publicznych
(Dz.U. 2017 poz. 1579 z pézn. zm.) tj. zamowien do 30 tys. EURO
Zarzad Transportu Miejskiego sktada

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

p.n.: Przygotowanie oraz realizacja elementéw kampanii promocyjno-
informacyjnej z okazji Europejskiego Tygodnia Zréwnowazonego
Transportu.

Nr sprawy ZTM.DK.3310.17.2019

POZnaﬁ"




I. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie oraz realizacja elementéw kampanii
promocyjno-informacyjnej z okazji Europejskiego Tygodnia Zréwnowazonego Transportu.

Opis sytuacji

Europejski Tydzien Zrdwnowazonego Transportu jest projektem zainicjowanym przez
Komisje Europejska, majgcym na celu zwrdcenie uwagi mieszkancow miast — w tym przede
wszystkim 0sdéb korzystajacych z indywidualnego transportu samochodowego — na
niekorzystne dla zdrowia i ekologii przyzwyczajenia dotyczace przemieszczania sie
samochodami. Celem strategicznym jest zachecenie do skorzystania z alternatywnych,
ekologicznych srodkow przemieszczania sie np.: tramwajem, autobusem miejskim, rowerem
lub piechota.

Wydarzenia zwigzane z ETZT odbywaja sie w wielu europejskich miastach w terminie

od 16 do 22 wrzesnia a ich kulminacjg jest Dzien bez Samochodu przypadajgcy na 22.09.
Zgodnie z Uchwatg Rady Miasta Poznania pasazerowie linii komunikacyjnych
organizowanych przez ZTM w Europejskim Dniu bez Samochodu tj. 22 wrzeénia,
lub w dniu roboczym wypadajacym bezposrednio przed 22 wrzesénia moga
bezptatnie korzystac z transportu publicznego na liniach organizowanych przez ZTM Poznah
na podstawie waznego dowodu rejestracyjnego samochodu. Z uwagi na fakt, ze w br. Dzien
bez Samochodu wypada w niedzielg, planowana jest mozliwos$¢ bezptatnych przejazdéw w
pigtek 20.09.2019r. tak aby jak najwiecej osob korzystajacych z transportu indywidualnego
mogto przetestowac komunikacje zbiorowa.

W czasie Europejskiego Tygodnia Zréwnowazonego Transportu, promowane sg
zréwnowazone formy mobilnosci, takie jak srodki transportu zbiorowego, rower, ruch pieszy
oraz transport multimodalny. Kampania ma na celu pokazanie korzysci wynikajacych ze
zréwnowazonego transportu, takich jak: oszczednos¢ czasu, poprawa zdrowia,
bezpieczenstwa na drogach, pozytywny wptyw na $rodowisko, poprawe jakosci powietrza,
rozwoj przedsigbiorczosci lokalnej i zwiekszenie atrakcyjnosci miast. Tegoroczne hasto
kampanii — ,Bezpieczny ruch pieszy i rowerowy” — kfadzie nacisk na aktywne $rodki
alternatywnego dla samochoddw transportu indywidualnego (np. rowery) oraz korzysci, jakie
mogg one przynies¢ naszemu zdrowiu i srodowisku. Poznan, podobnie jak inne miasta w
Europie zamierza wpisac sie w powyzsze hasto.

Jednym ze strategicznych celow Zarzadu Transportu Miejskiego w Poznaniu jest zwiekszanie
liczby osdb korzystajacych z zarzadzanej przez ZTM komunikacji publicznej. Dziatania
podejmowane podczas ETZT majg przystuzy¢ sie promocji transportu w celu zachecenia
kolejnych osdb do przemieszczania sie komunikacjg zbiorowa. Informacje o jednostce mozna
znalez¢ na stronie: www.ztm.poznan.pl.

II. Cele kampanii w roku 2019

1. Zachecenie kierowcow do czestszego skorzystania z alternatywnych, ekologicznych
Srodkow przemieszczania sie w oparciu o tegoroczne hasto ,Bezpieczny ruch pieszy i
rowerowy” np.: tramwaju, autobusu, roweru, czy spaceru (np. na przystanek)
Promocja:

- wzajemnej zyczliwosci w relacjach uczestnikéw miejskiej przestrzeni (pieszy-
rowerzysta-pasazer transportu publicznego - kierowca);

- przesiadania sie, korzystanie z réznych $rodkéw transportu publicznego (autobus,
tramwaj, rower miejski, hulajnoga);



- ekologii, dbatosci o Srodowisko naturalne, walka ze smogiem,

- zdrowego trybu zycia wynikajgcego z korzystania z réznych form przemieszczania sig,
w oparciu o tegoroczne hasto: ,Bezpieczny ruch pieszy i rowerowy” nie tylko jako kierowca
za tzw. ,kotkiem”;

- oszczednosci czasu, nerwow i pieniedzy, dzieki korzystaniu z réznych form

przemieszczania sie w oparciu o tegoroczny hasto: ,Bezpieczny ruch pieszy i rowerowy”

2. Edukowanie i informowanie o zasadach korzystania z transportu publicznego ze

szczeg6lnym naciskiem na wzajemng zyczliwos¢ w korzystaniu z miejskiej przestrzeni

i transportu publicznego oraz uwrazliwianie na szczegdine potrzeby wybranych grup
pasazerdw, takich jak: osoby starsze, kobiety w cigzy, osoby z niepetnosprawnosciami czy
rodzice z wdzkami (http://ztm.poznan.pl/pl/aktualnosci/cat/jezdze-z-kultura)

3. Edukowanie i informowanie o promocjach biletowych obowigzujacych w taryfie Zarzadu

Transportu Miejskiego w Poznaniu (wiecej informaciji:
http://www.ztm.poznan.pl/bilety/promocje/)

III. Zadania dla Wykonawcy

1. Opracowanie koncepcji kreatywnej i zrealizowanie wedtug niej dwéch
jednolitych, o analogicznej tematyce, ogéinodostepnych eventow
promocyjnych w dniach: 20 wrzesnia 2019r. (piatek), w godzinach: 14.00-
17.00 oraz 22 wrzesnia 2019r. (niedziela), w godzinach: 12.00-15.00.
Proponujemy (UWAGA! Jest to wytgcznie propozycja, Wykonawca moze nie stosowac sie
ponizszej propozycji i przygotowad w catosci odmienng koncepcje, jednak tematyka
eventdw nie moze ulec zmianie, zatozenia zostaty wskazane w pkt. II), aby miejscem
organizacji eventdw byta ulica Pétwiejska przy pomniku Starego Marycha (gwarancja
duzej liczby potencjalnych uczestnikéw eventéw) oraz nastgpujgce tematy i propozycje
dziatan:

Tematyka, ktora powinna by¢ spéjna z hastem ,Bezpieczny ruch pieszy
i rowerowy":

- elektromobilnos¢ i ochrona $rodowiska dzieki korzystaniu z transportu publicznego i
roweréw w oparciu o tegorocznym hastem. Podkreslanie jak wazna jest ekologia, a

szkodliwy smog;

- oszczedz sobie czas, nerwy i pienigdze, dzieki korzystaniu z réznych form
przemieszczania sie w oparciu o tegoroczne hasto, wskazanie ze mozna sig szybko, zdrowo
i ekologicznie przemieszczac np. Poznanskim Rowerem Miejskim 3 i 4 generaciji,
elektrycznym rowerem lub wspdtdzielonym samochodem (car-sharing);

- zdrowy tryb Zycia oraz bezpieczenistwo na drogach i chodnikach wynikajgce z korzystania z
réznych mozliwosci przemieszczania sie w oparciu o tegoroczne, podkreslenie znaczenia
takich inwestycji jak parkingi ,Parkuj i Jedz” i podkreslenie problemu jakim jest szkodliwy
dla zycia smog;

- wzajemna zyczliwo$¢ w relacjach: pieszy-rowerzysta (lub kazda inna osoba korzystajgca z
pojazdu typu hulajnoga, deskorolka itp.) oraz ustepowanie miejsca w transporcie osobom
starszym, potrzebujgcym itp.

- podkreslenie pozytywnego wptyw na srodowisko poprzez korzystanie z transportu
publicznego (ograniczanie smogu, zajmowanie mniejszej przestrzeni miejskiej itp. itd) oraz
promocja przystanku wiedenskiego - zorganizowanie pokazu w jaki sposéb wtasciwie i
bezpiecznie korzystad z tych przystankéw (jeden z przystankow znajduje sig na plac



Wiosny Ludéw obok potencjalnego miejsca eventu). Wskazéwki dotyczace whasciwego
korzystania z przystankéw wiedenskich znajdujg sie tutaj:
https://www.ztm.poznan.pl/pl/aktualnosci/3-rzeczy-o-ktorych-warto-pamietac-korzystajac-
z-przystankow-wiedenskich-zobacz-film

Propozycje dziatan:

- przy przystanku wiedenskim Pl. Wiosny Ludéw gdy tramwaj sie zatrzyma, zanim ludzie
bedg wysiadac rozwiniecie czerwonego dywanu i powitanie pasazeréw przy muzyce
orkiestry lub odtwarzanej na trwatym nosniku, oklaski dla wysiadajacych, show-banki
mydlane,

- do kazdego lub wybranego tematu Wykonawca moze zrealizowac ,scenke rodzajowa”
aby lepiej ukazac i przedstawi¢ temat np. podkreslanie istoty wzajemnej zyczliwosci w
relacjach: pieszy-rowerzysta,

- malowanie twarzy uczestnikom specjalnymi, bezpiecznymi, posiadajgcymi atesty farbami
lub kredkami, ktdre tatwo bedzie mozna zmy¢,

- tadowanie komdrek podczas pedatowania na stacjonarnym rowerze,
- budowanie makiet pojazdéw komunikacji miejskiej,

- na eventach pod hastem ,Asystent rowerowy” (ze strony Zamawiajacego) bedzie osoba,
ktdra przy ustawionej tymczasowo stacji PRM bedzie udzielata informacji dot. bezpiecznej
i zgodnej z zasadami jazdy oraz bedzie pomagata wypozyczy¢ rower dla 0sdb chcacych
po raz pierwszy sprébowac swoich sit z rowerem miejskim lub takich, ktérzy wcigz majag
problemy z wynajmem PRM 3 oraz 4 generacji,

- rozdawanie przy stacji PRM mapy rowerowej 2019r. (mapy zagwarantuje Zamawiajacy,
a Wykonawca odbierze je we wskazanym miejscu w liczbie okoto 400 szt.;)

- rozdawanie ulotek dot. ETZT 2019,

2. Wykonawca jest zobowigzany przygotowa¢ szczegétowy program w
odniesieniu do zaproponowanej koncepcji kreatywnej;

3. Opracowanie kosztoryséw i harmonogramu dziatan dla punktu III, czyli 2
ogdlnodostepnych eventéw promocyjnych w dniach:
- 20 wrzeénia 2019r., w godzinach: 14.00-17.00
- 22 wrzesnia 2019r, w godzinach: 12.00-15.00.

Cena powinna uwzgledniac wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajgcy w zwiazku
z realizacjg zaméwienia.

IV. Wskazowki wykonawcze

1. Wykonawca zobowigzany bedzie uzyskac wszystkie wymagane prawem zgody
pozwolenia oraz zapewni¢ whasciwe zabezpieczenie zaproponowanych eventéw
promocyjnych.

2. Eventy promocyjne odbedg sie bez wzgledu na warunki pogodowe, Wykonawca jest
zobowigzany przygotowac koncepcje ich przeprowadzenia z uwzglednieniem réznych
wariantéw pogodowych;

Uwaga: Zamawiajgcy dysponuje 2 namiotami o wymiarach 300x300 i wysokosci 210,
10 lezakami oraz 10 parasolami.
3. Zamawiajacy planuje przeznaczy¢ na realizacje zadania kwote netto 100,000 ztotych.



4, Wszelkie elementy brandingowe muszg by¢ spadjne z wspdlne z linig graficzng
miasta Poznania.

5. Wszystkie koszty zwigzane z realizacjg eventdw promocyjnych lezg po stronie
Wykonawcy;

V. Realizacja zlecenia

1. Wykonawca zobowigzuje sie bra¢ udziat w konsultacjach i spotkaniach z Zamawiajgcym
przez czas trwania Umowy.

2. Zaktadamy, ze na miejscu eventow promocyjnych beda rozdawane ulotki, zachgcajace do
skorzystania z przejazdéw transportem publicznym w dniu bez samochodu - na podstawie
dowodu rejestracyjnego samochodu; Ulotki zagwarantuje Zamawiajacy, a Wykonawca
odbierze je we wskazanym miejscu w liczbie okoto 1000 szt.;

3. Po wykonaniu zlecenia Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport konicowy w wersji
PPT. w catosci dokumentujacy zakres zrealizowanych, poszczegéinych dziatan. Raport
zawiera¢ musi dokumentacje dla poszczegdlnych eventéw: dokumentacje fotograficzng
wraz z opisem zrealizowanych dziatan.

4. Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania petnych, wytgcznych, nieograniczonych
czasowo i terytorialnie majatkowych praw autorskich wraz z prawami zaleznymi na rzecz
Zamawiajacego dotyczacych projektéw stworzonych na rzecz tego zaméwienia. Po
realizacji zamdwienia, Wykonawca zobowigzany bedzie do przekazania wszystkich
stworzonych w czasie realizacji projektow graficznych Zamawiajgcemu.

VI. Wymagane elementy oferty

1. Opracowanie propozycji realizacji elementéw kampanii promocyjno-informacyjnej z okazji
Tygodnia Zréwnowazonego Transportu zgodnie z zapisami zawartymi w pkt. IIL.
(koncepcja kreatywna, szczeg6towy program zaproponowanych aktywnosdi,
harmonogram realizacji i kosztorys).

2. Przedstawienie minimum 2 referencji z realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej
0 wartosci co najmniej 50.000 pin brutto kazda.

3. Przedstawienie minimum 1 referencji z organizacji eventu dla minimum 100 oséb.

4. Przedstawienie aktualnego odpisu z wiasciwego rejestru [KRS lub CIEDG] wystawionego
nie wczesniej niz 6 m-cy przed uptywem terminu sktadania ofert, oraz REGON, NIP.

5. Wypetniony i podpisany formularz ofertowy stanowigcy zat. nr 1 do Zapytania Ofertowego.

VII. Kryteria oceny ofert

1. Ocenie podlega¢ bedg wytacznie oferty ztozone przez Wykonawcow spetniajgcych
wymagania okreslone w pkt. VI.

2. Ocena ofert dokonana zostanie na podstawie ztozonych dokumentéw zgodnie z pkt. VI,
wedtug nastepujacych kryteridw:

a. Cena (N) za realizacje catego zamowienia — 40 pkt.
Ocena dokonana bedzie wg wzoru: (najnizsza oferowana cena/cena badanej oferty) x 40

b. Ocena zaproponowanych rozwigzan (O) — facznie maks. 60 pkt, gdzie beda brane pod
uwage atrakcyjnos¢ i oryginalnos$¢ zaproponowanej koncepcji kreatywnej
eventow/aktywnosci promocyjnych,

taczna liczba punktéw (C) zostanie obliczona jako suma uzyskanych punktow w ww.
kryteriach, zgodnie ze wzorem:
C=N+0

3. Oferta, ktdra uzyska najwiekszg liczbe punktéw bedzie wybrana jako najkorzystniejsza.



VIIIL. Ogtoszenie informacji dotyczacej wyboru najkorzystniejszej oferty

i,

2

3.

O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi poprzez umieszczenie
informacji na stronie www.ztm.poznan.pl;

Jezeli Wykonawca, ktdrego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, odmawia
zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych
waznych ofert, ztozonych w wyznaczonym terminie.

ZTM w Poznaniu zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podania przyczyn

IX. Termin realizacji zamowienia

1
2.

X.

Terminy realizacji poszczegdlnych elementédw zamdwienia wskazano w pkt III,
Ostateczny termin realizacji zaméwienia — 27.09.2019

Termin oraz tryb sktadania ofert

. Oferta powinna by¢ napisana czytelnie w jezyku polskim, trwatg technikg, ztozona

w formie papierowej lub elektronicznej.

. Wykonawca moze ztozyc¢ tylko jedng oferte na wykonanie przedmiotu zamdwienia.
. Oferte mozna ztozy¢ drogg elektroniczng na adres: kancelaria@ztm.poznan.pl

z zaznaczeniem w temacie wiadomosci numeru postepowania: ZTM.DK.3310.17.2019,
jednakze wowczas pominiety zostaje zapis ,Nie otwiera¢ przed 9.07.2019r.

godz. 15.00 — OFERTA na postepowanie ZTM.DK.3310.17.2019 - Tydzien
Zréwnowazonego Transportu 2019”. Wykorzystujac te droge dostarczenia oferty,
Wykonawca powinien by¢ Swiadomy, ze nie ma mozliwosci zachowania tajnosci jego
oferty do momentu tacznego otwarcia wszystkich ofert.

. Oferte mozna ztozy¢ pocztq lub osobiécie w kopercie zabezpieczonej przez otwarciem.

Kopertg nalezy opisac tytutem: ,Nie otwiera¢ przed 9.07.2019r. godz. 15.00 — OFERTA na
postepowanie ZTM.DK.3310.17.2019 — Tydzien Zréwnowazonego Transportu 2019”.
Koperta powinna by¢ opatrzona danymi oferenta pozwalajacymi na jego identyfikacje bez
koniecznosci jej otwierania.

. Oferty mozna sktadac w Kancelarii Zarzadu Transportu Miejskiego w Poznaniu,

ul. Matejki 59, pok. 021, parter, w godzinach urzedowania: 7.30- 15.30 od poniedziatku
do pigtku; do dnia 9.07.2019r., do godziny 15.00.

. Oferty ztozone po terminie okreslonym w pkt. 4 zostang umieszczone w aktach sprawy

bez otwarcia i po opatrzeniu ich stosowng adnotacja.

XI. Kontakt

Agnieszka Makata Agnieszka
Tel., 616 270 592
a.makala@ztm.poznan.pl




