OZNACZENIE SPRAWY: DATA:

ZTM.IP.520.16.1.2019 13.05.2019 r.

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH
WARUNKOW ZAMOWIENIA

1. ZAMAWIAJACY

Miasto Poznan, Zarzad Transportu Miejskiego w Poznaniu (w skrocie ,ZTM")
ul. Matejki 59, 60-770 Poznan, NIP: 209-00-01-440, REGON: 631257822

2. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Niniejsze postepowanie jest prowadzone na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986 t. j.) oraz na podstawie Regulaminu
Udzielania Zamoéwien Publicznych o wartosci szacunkowej nieprzekraczajgcej rownowartosci kwoty
30 000 euro, wprowadzonego w ZTM w Poznaniu zarzadzeniem nr 52/2018 Dyrektora ZTM w
Poznaniu z dnia 05 listopada 2018 r., a wydatek publiczny ponoszony jest w oparciu o art. 44 ust. 1

pkt. 3 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2017, poz. 2077 t. j.).

. ZAKRES OGOLNY PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie procesu konsultacji

spotecznych (w skrdcie ,konsultacji”) oraz kampanii informacyjnej (w skrocie ,kampanii”), dla

zadania zwigzanego z budowg trasy tramwajowej na Klin Debiecki w Poznaniu (dalej Projektu), wg
okreslonej przez Zamawiajacego procedury, zawierajacej:

> przygotowanie wszystkich niezbednych materiatdw informacyjnych, graficznych oraz
promocyjno-reklamowych, szczegétowo okresSlonych w pkt. 4.1.;

» przygotowanie (w uzgodnieniu z Zamawiajgcym), uruchomienie i prowadzenie strony
internetowej (www) Projektu, wg szczegdtowego opisu okreslonego w pkt. 4.2.;

» przygotowanie koncepcji jednej kampanii Facebook Ads, majgcej na celu zwiekszenie zasiegu
postéw publikowanych na fanpage’u ,Portal Poznan.pl”, zawierajgcej szczegétowe kosztorysy
(limity dzienne stawki CPC) dostosowane do zasiegu (liczby odbiorcow), szczegétowo okreslonej
w pkt. 4.3. Celem kampanii jest ogdlne poinformowanie mieszkancéw aglomeracji poznanskiej
(w szczegodlnosci obszaréw dotyczacych bezposrednio Projektu, tj. m.in. rejonu poznanskiego
Debca oraz Lubonia i Mosiny), o przeprowadzanych konsultacjach spotecznych oraz
przekierowanie ich na strone internetowg Projektu w celu otrzymania szczegétowych informacji;

> organizacje, przygotowanie i poprowadzenie jednego spotkania z mieszkancami, z udziatem
przedstawicieli Zamawiajgcego, w tym przygotowanie prezentacji multimedialnej (Power Point

*ppt), szczegotowo okreslonego w pkt. 4.4.;
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zebranie wnioskéw i uwag strony spotecznej (w tym przeprowadzenie badania ankietowego)
oraz podsumowanie procesu konsultacyjnego, o ktdrym mowa w pkt. 4.5.;

przygotowywanie materiatdw informacyjnych do publikacji na stronach internetowych
Zamawiajgcego i podmiotdw z nim wspotpracujgcych;

uczestniczenie we wszystkich spotkaniach roboczych zwotywanych przez Zamawiajgcego, jesli
Zamawiajacy uzna to za konieczne (Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do swobodnego
ustalenia terminéw spotkan roboczych w okresie trwania umowy);

koordynacje dziatan poszczegdlnych jednostek Miasta Poznania, zaangazowanych w przedmiotowe

procesy konsultacyjne.

4. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (w skrécie OPZ)

4.1.

Materialy informacyjne, graficzne i promocyjno-reklamowe

Kompleksowe zaprojektowanie, produkcja i dostarczenie we wskazane przez Zamawiajgcego

miejsca niezbednych materiatéw, tj.:
% opracowanie w ciggu max. 3 dni roboczych od daty podpisania umowy indywidulanego
logo projektu oraz szablonu dla materiatéw graficznych, wraz z hastem promocyjnym
zachecajgcym do udziatu w konsultacjach, a takze tekstu informacyjnego o konsultacjach,
na podstawie przekazanych przez Zamawiajgcego materiatow (i w uzgodnieniu z nim),
wraz z zapewnieniem korekty jezykowej;
% opracowanie w ciggu max. 3 dni roboczych od daty podpisania umowy projektu graficznego,
a nastepnie w ciggu kolejnych 5 dni roboczych od jego akceptacji przez Zamawiajgcego
produkcja i dostarczenie gotowych produktow:
> plakatow (format A1, papier kredowy o grubosci 120 g/m?, druk jednostronny,
kolorowy, 10 sztuk), zawierajgcych grafike zwigzang z Projektem, logo Projektu oraz
inne logo okreslone przez Zamawiajgcego, a takze hasto promocyjne zachecajgce do
udziatu w konsultacjach oraz informacje na temat terminu i miejsca przeprowadzenia
spotkania z mieszkancami,

> plakatow (format A2, papier kredowy o grubosci 120 g/m?, druk jednostronny,
kolorowy, 30 sztuk), zawierajgcych grafike zwigzang z Projektem, logo Projektu oraz
inne logo okreslone przez Zamawiajgcego, a takze hasto promocyjne zachecajgce do
udziatu w konsultacjach oraz informacje na temat terminu i miejsca przeprowadzenia
spotkania z mieszkancami,

> plakatow (format A3, papier kredowy o grubosci 120 g/m?, druk jednostronny,
kolorowy, 30 sztuk), zawierajgcych grafike zwigzang z Projektem, logo Projektu oraz
inne logo okreslone przez Zamawiajgcego, a takze hasto promocyjne zachecajgce do
udziatu w konsultacjach oraz informacje na temat terminu i miejsca przeprowadzenia
spotkania z mieszkancami,

> plakatow (format A4, papier kredowy o grubosci 120 g/m?, druk jednostronny,

kolorowy, 300 sztuk), zawierajacych grafike zwigzang z Projektem, logo Projektu oraz
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inne logo okreslone przez Zamawiajgcego, a takze hasto promocyjne zachecajgce do
udziatu w konsultacjach oraz informacje na temat terminu i miejsca przeprowadzenia
spotkania z mieszkancami,

> noteséw promocyjnych (format A5, przynajmniej 50 kartek kazdy, 200 sztuk, druk
oktadki jednostronny kolorowy, zawierajgcy grafike zwigzang z Projektem, logo
Projektu oraz inne logo okreslone przez Zamawiajgcego),

> dtugopiséw jednorazowych (200 sztuk) z nadrukiem zawierajgcym logo Projektu oraz
ewentualnie inne logo okreslone przez Zamawiajgcego,

> przygotowanie i organizacja wystawy wizualizacji wybranych elementéw Projektu (3
sztuki, format przynajmniej A1, peten kolor, wydruk na piance o grubosci 5 mm) w
pomieszaniach wyznaczonych do spotkan z mieszkancami, wraz z dostarczeniem
(udostepnieniem) niezbednego sprzetu do ich wystawienia,

% dostarczenie w ciggu 20 dni roboczych od momentu wezwania przez Zamawiajacego 20
sztuk pendrive-6w (rys. 1.), o pojemnosci pamieci 128 GB (interfejs USB 3.1) z nadrukiem

zwierajgcym logo wskazane przez Zamawiajgcego, wraz z estetycznym opakowaniem;

Rys. 1: przykfadowy pendrive, wraz z przyktadowym opakowaniem

% dystrybucja plakatéw, o ktorych mowa powyzej, w miejscach uzgodnionych na etapie
realizacji zamdwienia (m.in. z wtasciwymi Radami Osiedli, miejscowymi Spétdzielniami,
urzedami podpoznanskich gmin, Gabinetem Prezydenta Urzedu Miasta Poznania, a takze
Zamawiajgcym) oraz w miejscu spotkania konsultacyjnego z mieszkancami, niezwlocznie
po ich wyprodukowaniu (szczegodty dotyczace kolportazu ww. materiatdw do uzgodnienia z

Zamawiajgcym w trakcie realizacji umowy).

4.2. Strona internetowa (www) Projektu
Kompleksowe zaprojektowanie strony internetowej Projektu!, jej uruchomienie, zarzadzanie

jej trescig oraz zapewnienie funkcjonowania z petng obstugg i pomoca techniczna, tj.:

! Przyktadowe strony Projektow: http://www.projektcopernicus.pl/, https://nowe-rataje.pl/ oraz http://tramwajnaramowice.pl/.

Strona3z8


http://www.projektcopernicus.pl/
https://nowe-rataje.pl/
http://tramwajnaramowice.pl/

o,
°n

®,
*

opracowanie w ciggu max. 10 dni roboczych od daty podpisania umowy (w uzgodnieniu
z Zamawiajgcym) projektu strony internetowej oraz — po jego zaakceptowaniu przez
Zamawiajgcego — w ciggu max. 5 dni roboczych od daty ww. akceptacji, uruchomienie
strony internetowej Projektu z nastepujacymi elementami:
> logiem i hastem promocyjnym Projektu,
> terminem i miejscem przeprowadzenia spotkania z mieszkaficami, wraz z opisem trybu
procedowania konsultacji (w uzgodnieniu z Zamawiajgcym),
> opisem informacyjno-technicznym Projektu (wraz z zapewnieniem korekty jezykowej)
w oparciu o materiaty koncepcyjne, przekazane przez Zamawiajgcego, wraz z
umieszczeniem rysunkow koncepcyjnych oraz wizualizacji, z mozliwoscig ich
aktywnego wysSwietlania (powiekszenia) przez Internautéw, a takze ewentualnie
innych elementéw tekstowych lub graficznych przekazanych przez Zamawiajgcego,
> interaktywng ankietg, przygotowana w zakresie merytorycznym przy Scistej
wspdtpracy z Zamawiajgcym, z mozliwoscig jej wypetnienia on-line (w tym oddania
gtosu na wybrany wariant Projektu), ktdra zostata opisana w dalszej czeSci OPZ;
opracowanie w ciggu 10 dni roboczych od daty podpisania umowy (w uzgodnieniu z
Zamawiajgcym) ankiety, zawierajgcej zaréwno pytania zamkniete jak i otwarte, dotyczace
preferencji komunikacyjnych mieszkaficow (badania potrzeb komunikacyjnych), przebiegu
codziennych podrdézy respondentéw, ich oceny funkcjonowania publicznego transportu
zbiorowego na badanym obszarze oraz ich wnioskow w zakresie usprawnien
komunikacyjnych. Ankiete nalezy umiesci¢ na stronie internetowej Projektu w terminie
uzgodnionym z Zamawiajacym, jednak nie pdzniej niz w dniu spotkania konsultacyjnego z
mieszkancami, umozliwiajac jej anonimowe wypetnienie on-line. Ankieta powinna zawierac
metryczke dotyczaca pici, wieku oraz rejonu zamieszkania kazdego respondenta. Ankieta
powinna by¢ aktywna do zakonczenia okresu zbierania opinii i wnioskow, tj. maksymalnie
do 21 dni od dnia spotkania z mieszkancami (do uzgodnienia z Zamawiajgcym).
W systemie obstugi ankiety nalezy zapewni¢ brak mozliwosci oddania wiecej niz 1 gtosu z
danego komputera (np. blokada numeru IP lub inne rozwigzania zarekomendowane przez
Wykonawce, ktdre bedg skuteczne). Tryb systemu blokowania do uzgodnienia z Zamawiajgcym
po podpisaniu umowy;
zarzadzanie trescig strony internetowej Projektu oraz odpowiedziami;
uzyskanie hostingu i domeny oraz programowanie strony internetowej Projektu;
zapewnienie petnego funkcjonowania strony internetowej Projektu, wraz z petng obstugg
i pomoca techniczng w okresie obowigzywania umowy;
zapewnienie funkcjonowania strony internetowej Projektu przez co najmniej 2 lata od
momentu podpisania umowy (po wygasnieciu umowy funkcjonujgcej wytacznie jako strona
informacyjna o Projekcie, bez dodatkowych funkcji aktywnych) na wybranym serwerze, a
takze przekazanie petnego dostepu do niej Zamawiajgcemu niezwiocznie w momencie

wygasniecia umowy.
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4.3.

4.4.

Przygotowanie koncepcji kampanii Facebook Ads

Przygotowanie koncepcji kampanii Facebook Ads, majgcej na celu zwiekszenie zasiegu postow

publikowanych przez Gabinet Prezydenta Urzedu Miasta Poznania na fanpage'u ,Portal

Poznan.pl”, dotyczacych konsultacji spotecznych. Przedmiotowe zadanie zawiera:

< przygotowanie w ciggu 10 dni roboczych od momentu wezwania przez Zamawiajgcego (i w
uzgodnieniu z nim) kampanii Facebook Ads, w tym okreSlenie grupy docelowej dla
optymalizacji kampanii (mieszkancy aglomeracji poznanskiej, przede wszystkim rejonu
objetego przedmiotowymi konsultacjami);

% przygotowywanie raportow: skuteczno$ci kampanii oraz wykorzystania budzetu;

% zarzadzanie i realizacja ptatnosci wobec firmy Facebook;

% dopilnowanie nieprzekroczenia wysokosci zatozonego budzetu kampanii;

% biezacg wspoiprace z przedstawicielami Urzedu Miasta Poznania (Gabinet Prezydenta) dot.

III

postow publikowanych przez Gabinet Prezydenta na fanpag'u ,Portal poznan.pl” oraz
uzgadnianie z ww. jednostkg formy oraz tresci przygotowywanych materiatow.

Wykonawca podczas kampanii bedzie przekazywat sugestie do Zamawiajgcego w celu

poprawienia skutecznosci reklamy Facebook Ads, witgczajgc w to sugestie dotyczaca ustalenia

wysokosci stawek w portalach spotecznosciowych. Wykonawca nie bedzie odpowiedzialny za

prowadzenie komunikacji z uzytkownikami na portalach spotecznosciowych np. dodawanie

postéw. Kampania Facebook Ads potrwa 14 dni kalendarzowych (dokfadny termin rozpoczecia

kampanii do uzgodnienia z Zamawiajgcym w trakcie realizacji umowy).

Spotkanie konsultacyjne z mieszkancami

Kompleksowa organizacja spotkania z mieszkancami, z udziatem przedstawicieli Zamawiajgcego,

w pomieszczeniach wyznaczonych przez Gabinet Prezydenta, np. w placéwce o$wiatowej,

mieszczacej do 200 osdb, z zapewnieniem co najmniej potowy miejsc siedzgcych. Data i

godzina spotkan zostang uzgodnione przez Zamawiajgcego, a czas trwania spotkania szacuje

sie okoto 3 / 4 godzin (spotkanie odbedzie sie w terminie umozliwiajgcym wykonanie

przedmiotu zaméwienia w czasie obowigzywania umowy, z zastrzezeniem zapisow pkt. 5.), w

nastepujacy sposob:

% oznakowanie miejsc spotkan plakatami, o ktérych mowa w pkt. 4.1.;

% opracowanie w ciggu 10 dni roboczych od momentu wezwania Zamawiajgcego (i w
uzgodnieniu z nim), na podstawie przekazanych przez Zamawiajgcego informacii,
prezentacji multimedialnej (Power Point — *ppt);

% opracowanie w ciggu 10 dni roboczych od daty podpisania umowy (w uzgodnieniu z
Zamawiajgcym), ankiety (format A4, druk max. dwustronny, opatrzonej m.in. logiem
Projektu), tozsamej merytorycznie z ankieta opisang w pkt. 4.2., a takze jej kolportaz
wérod mieszkancdw podczas spotkania oraz poOzniejsze zebranie ankiet celem

podsumowania konsultacji, o ktdrym mowa w pkt. 4.5.;

Strona5z8



4.5.

5.

< kompleksowe przygotowanie i pelna organizacja wystawy wizualizacji wybranych
elementéw Projektu, o ktérej mowa w pkt. 4.1.;

<% zapewnienie udziatu osoby moderatora, niezbednego sprzetu umozliwiajgcego prezentacje
plikdbw multimedialnych i prowadzenie ewentualnej dyskusji z mieszkancami, wraz z
niezbedng obstugg techniczng (m.in. sprzet nagtasniajacy, mikrofony, laser itp.);

% zapewnienie udziatlu osoby rozdajgcej uczestnikom spotkania materiaty informacyjno-
promocyjne, o ktérych mowa w pkt. 4.1. oraz ankiety;

% zapewnienie tzw. ,przerwy kawowej” dla wszystkich osdb biorgcych udziat w spotkaniach w
postaci wody mineralnej (gazowanej i niegazowanej) oraz przekasek stodkich i stonych, w
ilosci adekwatnej do prognozowanej liczby uczestnikdw spotkania, tj. max. 200 os6b, wraz
Z niezbednym wyposazeniem stuzgcym do wyfozenia poczestunku;

% zapewnienie butelek z wodg mineralng (gazowang i niegazowang), o pojemnosci 0,33 |
w ilosci przynajmniej 24 sztuk (dla prezydium konsultacyjnego);

% wykonanie dokumentacji fotograficznej spotkania z mieszkancami.

Podsumowanie konsultacji

Kompleksowe opracowanie raportu z przeprowadzonych konsultacji spotecznych, zawierajacych
liczbowe i opisowe podsumowanie otrzymanych (zaréwno podczas spotkania jak i droga
elektroniczng lub pocztg tradycyjng) wnioskdw i opinii, w formie elektronicznej (np.
prezentacja Power Point *ppt), do szczegdétowego uzgodnienia z Zamawiajgcym na etapie
realizacji zamdwienia (nalezy réwniez przekaza¢ Zamawiajagcemu dokumentacje fotograficzng ze
spotkania, o ktérym mowa w pkt. 4.4.). W trakcie realizacji podsumowania konsultacji nalezy
zwrdci¢ szczegblng uwage na kwestie zwigzane z ochrong danych osobowych (wykonanie
przedmiotu zamdwienia wigze sie z powierzeniem przetwarzania Wykonawcy danych

osobowych administrowanych przez Zamawiajgcego).

TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zakfadany termin wykonania przedmiotu zamoéwienia to 30 listopada 2019 roku. Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do wydtuzenia terminu obowigzywania umowy, jesli z jakichkolwiek
przyczyn termin procesu konsultacyjnego ulegtby zmianie, jednakze nie pozniej niz do 30
listopada 2020 roku, co zostanie sformalizowane aneksem terminowym (bez zmiany
wynagrodzenia Wykonawcy). Wykonawca w okresie od daty podpisania umowy do ww. terminu
jest zobowigzany do pozostawania w petnej gotowosci realizacyjnej, chyba ze przedmiot umowy
zostanie wykonany wczesniej i odebrany przez Zamawiajgcego, zgodnie z § 3 umowy
(Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do swobodnego ustalenia terminu spotkania z mieszkancami
w okresie trwania umowy).

Zamawiajacy dopuszcza takze mozliwo$¢ poszerzenia zakresu przedmiotu zamdwienia, co zostanie

sformalizowane stosownym aneksem terminowym oraz finansowym, po uzgodnieniach Stron.
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6. WARUNKI WYKONAWSTWA
Wykonawca przygotuje przedmiot zamodwienia w Scistym uzgodnieniu z Zamawiajgcym,

w zakresie i formie o jakiej mowa w pkt. 3. i 4.

Obowigzkiem Wykonawcy jest zaréwno montaz wszelkich elementdéw informacyjno-promocyjnych,
o ktérych mowa w pkt. 4., jak rowniez ich demontaz niezwtocznie po zakonczonym procesie

konsultacyjnym (dotyczy przede wszystkim plakatéw).

Ponadto, Wykonawca wszelkie koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu zamowienia, przede
wszystkim wszelkie koszty osobowe, uzyskania i wykonania materiatdéw, transportu oraz montazu
i demontazu poszczegolnych elementdw, jak réwniez zwigzane z przeniesieniem praw autorskich
na Zamawiajacego, musi ujg¢ w cenie ofertowej, natomiast wszelkie prace wykonane w ramach

przedmiotu zamoéwienia muszg by¢ zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Wykonawca musi zapewni¢ petng dyspozycyjno$¢ w okresie obowigzywania umowy, natomiast ze
wzgledu na specyfike konsultacji spotecznych inwestycji liniowych, zwigzanych z budowg lub
przebudowg tras tramwajowych czy uktadéw drogowych, musi posiada¢ odpowiednig wiedze i

doswiadczenie, o ktérym mowa w pkt. 7.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy (w formie elektronicznej) informacje niezbedne do realizacji

zamowienia w czasie umozliwiajgcym prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia.

7. WYMAGANIA DLA OFERENTOW (WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU)

Oferent musi spetnia¢ wymagania zwigzane z nabytym w ciggu ostatnich 48 miesiecy (liczac od

daty uptywu terminu sktadania ofert) doswiadczeniem, tj.:

e przygotowaniem i przeprowadzeniem przynajmniej 3 proceséw konsultacji spotecznych dla
jednostek samorzadu terytorialnego (w zakresie zblizonym do niniejszego OPZ, dotyczacych
budowy lub przebudowy torowisk tramwajowych oraz uktadéw drogowych) lub realizacjg
przynajmniej 3 innych wydarzen publicznych o charakterze kulturalnym i / lub spotecznym;

¢ przygotowaniem przynajmniej 1 wystawy dowolnych prac artystycznych, ktdrej organizatorem
byta jednostka samorzadu terytorialnego, wraz z dostarczeniem (udostepnieniem) niezbednego
sprzetu do ich wystawienia oraz przynajmniej 1 innego wydarzenia o charakterze wystawienniczym;

e produkcja i dostarczenie materiatéw reklamowych dla dowolnego podmiotu zewnetrznego;

e przygotowaniem dla dowolnego podmiotu zewnetrznego przynajmniej 1 koncepcji kampanii
Facebook Ads oraz co najmniej 1 kampanii reklamowej na portalu Facebook;

e przygotowaniem i przeprowadzeniem dla dowolnego podmiotu zewnetrznego co najmniej 1
kampanii Google Adwords w zakresie sieci wyszukiwania oraz Google Display Network;

e zaprojektowaniem, przygotowaniem i uruchomieniem dla dowolnego podmiotu zewnetrznego
przynajmniej 1 strony internetowej;

¢ realizacjg dla dowolnego podmiotu zewnetrznego przynajmniej 1 projektu aplikacji mobilnej;
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8.

10.

11.

12.

o opracowaniem dla dowolnych réznych podmiotéw zewnetrznych przynajmniej 2 identyfikacji

wizualnych, wraz z logotypami.

Ponadto Oferent musi posiada¢ wiasciwe zaplecze techniczne oraz wykwalifikowang kadre do
wihasciwego wykonania przedmiotu zamowienia, w tym osobe posiadajgcg certyfikat z zakresu
SEQO/SEM, a takze koordynatora zadania, ktory bedzie w trakcie realizacji przedmiotu zamdwienia
dostepny na terenie Poznania, i z ktdrym mozliwy bedzie staty kontakt w dni robocze, a takze z
ktorym bedzie mozliwos¢ umowienia spotkania (jesli zajdzie taka konieczno$é) w ciggu

maksymalnie 48 godzin od momentu wezwania przez Zamawiajgcego.

INFORMACIJE O OSWIADCZENIACH I DOKUMENTACH

Wykonawca zatgczy do oferty (w formie skanu):

o aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie pozniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert;

o dokumenty potwierdzajgce wymagane do$wiadczenie, tj. m.in. stosowne referencje lub
konicowe protokoty odbioru bez uwag i zastrzezen zamawiajacych, inne po$wiadczenia itp.;

e dokumenty potwierdzajgce wymagane kwalifikacje kadry Oferenta, tj. m.in. dyplomy, decyzje,
za$wiadczenia itp. wtasciwych organéw potwierdzajace przygotowanie zawodowe.

Oryginaty ww. dokumentéw Wykonawca (wybrany Oferent) przedtozy do wgladu Zamawiajgcemu

przy podpisywaniu umowy (na wezwanie Zamawiajgcego).

OPIS KRYTERIUM WYBORU OFERT

Cena (netto) 100% (po spetnieniu wymagan, opisanych w pkt. 7., ktére Zamawiajacy uzna za
spetnione, gdy Wykonawca ponad wszelkg watpliwo$¢ wykaze, ze wykonat, a w przypadku
Swiadczen okresowych lub cigglych réwniez wykonuje, nalezycie i terminowo ustugi, o ktérych

mowa w pkt. 7., co zostanie potwierdzone stosownymi dokumentami, zgodnie z pkt. 8.).

SPOSOB I TERMIN SKtADANIA OFERT
Oferte (wraz z niezbednymi zatgcznikami) nalezy ztozy¢é w formie elektronicznej, przesytajac jg na

adres e-mail: inwestycje@ztm.poznan.pl, do dnia 17.05.2019 r. do godz. 12:00

(sugerowany tytut e-maila: ,Klin Debiecki”).
W ofercie nalezy podac cene fgczng brutto i netto za realizacje catego przedmiotu zamdwienia.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni od uptywu terminu skfadania ofert.

ZAYACZNIKI
< Wz6r umowy z Wykonawca;

% Wz6r umowy o powierzeniu przetwarzania danych osobowych.
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